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[bookmark: _GoBack]Курсовая работа не зачтена. Имеются замечания. 

 Замечания:
1. Исходя из приказа № 65-2-А от 28.08.2017 «Об утверждении документа», письменная работа обучающегося должна отвечать следующим требованиям к оригинальности: не менее 50% оригинального содержания без учета цитирования – для курсовых работ (проектов). Рекомендованной системой автоматической проверки письменных работ является система «Антиплагиат» http://www.antiplagiat.ru  В вашей работе процентное соотношение следующее:
Оригинальность: 10.7%
Заимствования: 89.3%
Цитирование: 0%
Следует повысить оригинальность работы.

1. Титульный лист оформлен не до конца. Не стоит год сдачи работы и нет фамилии преподавателя. Возьмите на кафедре образец и сделайте титульный лист как полагается. 
1. Главы разбиты на слишком маленькие части, параграф не может состоять их 2 страниц.
1. Ссылки оформляются в квадратных скобках. 
1. Пример оформления:
Анализ результатов исследований, представленный в [10, 15, 22], позволяет сделать следующий вывод...
или
«Мышление – это …» [2, с. 24].
Список использованных источников указывается в конце работы, после Заключения, в соответствии с ГОСТ 7.1-2003 «Библиографическое описание документов».

1. По содержанию: проблема не поставлена и не решена. Ваша курсовая больше напоминает и по структуре, и по содержанию реферат, который имеет описательный характер. В 1 главе Вы рассказали о видах рекламы, а во второй – описали структуру ресторана и какие маркетинговые инструменты можно использовать.  А в чем новизна работы/практическая значимость?  
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